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UBJEGTIFS

> Découvir les différentes familles de typographies & leurs usages web

> Découvir les principes d’'une harmonie des couleurs
& les fondamentaux de la psychologie des couleurs

Analyser des familles typographiques
afin d'établir proposition de typographies et de
couleurs a partir brief client
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1 1 *® Familles typographiques & couleurs

Ressources

% LE SECRET D'UNE
HARMONIE DES
COULEURS REUSSIES

© CEuvre collective de l'afpa

SOURCE VISUEL : article «Comment utiliser le cercle chromatigue ?» par Solenne Ricard Afpa ::Irﬂl SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR - 2022 B [ @


https://graphiste.com/blog/comment-utiliser-cercle-chromatique

1.2

*® Familles typographiques & couleurs
Ressources

% PSYCHOLOGIE
DES COULEURS
TERTIAIRES

© Sébastien Drouin

e
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18 REGLES TYPOGRAPHIQUES
PUUR RENDRE YOS CONTENUS PLUS SEDUISANTS & LISIBLES

site c-marketing.eu

GLASSIFIGATIUN DES CARACTERES TYPOGRAPHIQUES

s.typographie.


https://c-marketing.eu/18-regles-typographiques-pour-rendre-vos-contenus-plus-seduisants-lisibles/
https://c-marketing.eu/18-regles-typographiques-pour-rendre-vos-contenus-plus-seduisants-lisibles/
https://c-marketing.eu/18-regles-typographiques-pour-rendre-vos-contenus-plus-seduisants-lisibles/
http://caracteres.typographie.org/classification.html
http://caracteres.typographie.org/classification.html
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GUIDE DE REGHERGHE SUR INTERNET

Poursuivez individuellement ou en binomes. Analyser une famille typographique indiquée par le formateur, a partir des
critéres spécifiés dans les pages suivantes.

(Période a laquelle elle s’est diffusée / Description courte de la famille typographique / Peut-on s’en servir pour le web ?)

HUMANES INCISES
GARALDES SCRIPTES
REALES MANUAIRES
DIDONES FRACTURES
MECANES NON-LATINES

LINEALES

Afpa” cora’ ~
pa EDd SUPPORT DE FORMATION © AFPA « CAROLINE TALAR - 2022



2 ‘l Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> HUMANES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 1 ° @



2 2 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> GARALDES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 2 ° @



2 3 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> REALES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 3 ° @



2 4 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> DIDONES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 14 ° @



2 5 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> MECANES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 5 ° @



2 6 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> LINEALES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 6 ° @



2 7 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> INCISES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 7 ° @



2 8 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> SCRIPTES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 8 ° @



2 9 Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> MANUAIRES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 1 g ° @



2 'l U Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> FRACTURES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 20 ° @



2 ‘l‘l Familles typographiques & couleurs

Analyse des familles typographiques

> NON-LATINES

- Période a laquelle elle s'est diffusée :

- Description courte de la famille typographique :

- Peut-on s’en servir pour le web ? (Oui/ Non et pourquoi) -

SOURCE : «Guide de recherche sur Internet» par S. Drouin - Janvier 2018 Afpa EE*Fa"  SUPPORT DE FORMATION © AFPA - CAROLINE TALAR » 2022 21 ° @
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CUNSIGNES

A partir du brief client

& de ce que vous venez de lire,
proposez une palette de couleurs et des
typographies adaptées a l'univers du client.

Inscrivez vos preconisations dans le tableau

@ :
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BRIEF CREATIF D’UN NOUVEAU SITE INTERNET cversion couRTer

L'ENTREPRISE

Secteur d’activité :
Sport de mer

Service(s) ou produit(s) proposé(s) :
Pahoa Boards concoit, fabrique et distribue des planches de sup paddle grand public.

Ce qui rend le produit ou service unique :
Entreprise a echelle humaine, un soin particulier est apportée a la conception & la fabrication des
produits. Des gammes de produits uniques sont proposees dont tres peu des concurrents disposent.

Afpa’ cora —
pa EDrd SUPPORT DE FORMATION © AFPA « CAROLINE TALAR - 2022



Les concurrents principaux:
Bic Sport, Loisir 3000, REDWOODPADDLE, BOTE Boards, etc.

Les mots clés correspondants aux valeurs et a l'image de l'entreprise :
Innovation, design, unique, dynamique.

LA CIBLE

La cible principale du site et ses caractéristiques:
La cible est principalement composée de famille de parents (30 & 45 ans), de jeunes enfants (8a 12
ans). Le plus souvent, il s’agit de cadre ou profession du tertiaire avec un revenu trés correct.

Afpa’ cora ,
pa EDrd SUPPORT DE FORMATION © AFPA « CAROLINE TALAR - 2022



Les cibles secondaires:
Les magasins revendeurs, les sportifs.

Leurs motivations vis-a-vis des produits et/ou service(s) :
La pluralité d’utilisation de nos produits (mer, riviere,balade, vague, péche, etc.), leur cote social a la
différence du surf, car on peut étre a plusieurs en méme temps sur une planche de sup.

Afpa’ cora ,
pa EDrd SUPPORT DE FORMATION © AFPA « CAROLINE TALAR - 2022



PROPOSITION DE TYPOGRAPHIES & DE COULEURS

CHOIX DE TYPOGRAPHIES

Choix (un ou plusieurs) :



3 2 Familles typographiques & couleurs

Cas pratique

PROPOSITION DE TYPOGRAPHIES & DE COULEURS (sure;

> GHOIX DES COULEURS

- Choix (un ou plusieurs) :

- Raison de ces choix:

@
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Ce document a éte realise et mis en page par Caroline Talardans le
cadre de la formation au titre professionnel «Concepteur Designer
Ul» - centre de formation de [Afpa Toulouse Balma.

Toute reproduction, en tout ou en partie, Sous quelque forme et par
quelque procedeé gque ce soit, est interdite sans 'autorisation ecrite
prealable de lauteur.
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